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2. Constitucion del GCE

GCE

Comision Ejecutiva 01-2014: Comisionados Presidenciales acordaron convocar y reactivar el Grupo de Comunicacion
Estratégica (GCE) para proponer estrategias de comunicacion de los eventos y reuniones del PM.

Grupo de Comunicacidn Estratégica: Es una red comunicativa que canaliza esfuerzos locales, nacionales y regionales para
promover la difusidn y el posicionamiento del PM.

Esta conformado por los comunicadores (Enlaces) designados en las 10 Cancillerias de los Estados miembros del PM, asi como
por los designados en las instituciones que integran el Grupo Técnico Interinstitucional: BID, BCIE, CAF, SIECA, SICA, CEPAL,
OPSy FAO.

El grupo se suscribe bajo la Comisidon Ejecutiva y debera rendirle informes a ésta sobre el resultado de sus actividades.

Objetivos del GCE:

1. Implementar mecanismos de difusion del PM

2. Posicionar al Proyecto Mesoamérica

3. Mantener informados a los publicos: Avances, logros y hechos de relevancia
4. Difundir mensajes que visibilicen el lado humano de los proyectos del PM

5. Diferenciar al PM de otros mecanismos similares en la region.
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3. Roles del GCE

Miembros
GCE:

Rolesy
funciones

1. Implementar, ejecutar y desarrollar a nivel regional los mandatos emanados de la Comision
Ejecutiva.

2. Elaborar informes mensuales sobre la difusidn realizada en cada uno de los paises.

3. Concentrar toda la informacion referente a la difusidon del Proyecto Mesoamérica en sus
respectivos paises.

4. Asesorar a las distintas instancias del PM sobre aspectos relacionados a la imagen publica.
5. Disefar, implementar y ejecutar una estrategia de comunicaciones a nivel nacional y regional.
6. Apoyar los procesos de comunicacion en cada uno de los paises miembros.

7. Elaborar mapeos nacionales de lideres de opinién y multiplicadores, ONG, periodistas y
medios de comunicacidn, asi como de grupos opositores al PM.

8. Verificar que los procesos de comunicacidon cumplan los objetivos establecidos por el PM.

9. Aportar permanentemente experiencias y conocimientos para contribuir a una comunicacion
eficaz del PM.

10. Ser el canal oficial para la gestion de entrevistas sobre el PM que soliciten los medios de
comunicacion en sus respectivos paises. !
PROYECTO

11. Gestionar con otras instituciones de sus gobiernos, la obtencion de comunicados de prensa, b
fotografias o cualquier pieza de comunicacion que les sea solicitado, sobre actividades del PM s
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5. Responsabilidades en el GCE @

Miembros
GCE:

1. Enlaces nacionales deben enviar en los primeros 10 dias calendarios de
cada mes, un informe sobre las actividades de comunicacion del PM
realizadas en su pais en el mes inmediato anterior.

2. Direccion Ejecutiva del PM elaborara un informe detallado con todos
los reportes mensuales de cada pais a ser presentado a los Comisionados
Presidenciales durante Comisidn Ejecutiva cada 6 meses.

3. Reportar a la Direccion Ejecutiva cuando se publiquen o difundan
hechos o noticias que atenten contra la imagen del Proyecto
Mesoameérica.
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Proyecto de Integracion y Desarrollo de Mesoamérica



ESTRATEGIA DE COMUNICACION

PM
1. Introduccion

e Conjunto de mensajes de una manera programada y
sistematica para lograr la integracion con los publicos.

Comunicacion

* La comunicacién como herramienta de gestidon para lograr

H erram |e nta los objetivos estratégicos del PM: informar, fortalecer y
rendir cuentas al publico sobre la gestidn institucional.

e Acciones y medidas para fortalecer el posicionamiento y
presencia mediatica del Proyecto Mesoamérica mediante la
apropiacion y participacion activa de los paises miembros. 4&
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Estrategia PM
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PM
2. Objetivos

1. Posicionar al PM en sus publicos objetivos.

2. Mantener informados a los publicos objetivos sobre el proyecto Mesoamérica.
3. Difundir mensajes orientados a mostrar el lado humano de los proyectos del PM.

4. Implementar mecanismos de difusion creando y manteniendo relacion con los
medios masivos.
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3. Publicos

Jefes de Gremios
Estado

Embajadas/ Puntos Soc[eglad
Consulados focales civil

Publico Publico
Comisién i N t erno Ministros/ Academia eXte FNO  Legistadores

Ejecutiva Secretarios

Beneficiados

— Medios C -
Cancillerias GCE Masivos ooperantes
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PM
4. Pilares estratéqicos

Comunicaciones Eje central: Divulgacion de noticias - Relacidn proactiva con la prensa nacional, regional e
PM: internacional. Involucramiento y apoyo permanente de los enlaces del Grupo de Comunicacion

en cada pais.

Voceros oficiales PM = Una linea discursiva institucional homogénea al posicionamiento
establecido. Adaptable a las coyunturas de cada pais y gobierno.

Tratamiento igualitario a proyectos de infraestructura como a las iniciativas del ambito social
(rostro humano del PM)

Acciones especificas: Difusion a través de las Cancillerias, comunicacion digital y redes sociales,
identificacidon de voceros, mapeo de actores, comunicacion de la identidad institucional.
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5. Ejes de posicionamiento

PM aporta beneficios
tangibles a
Mesoameérica

/ (Rostro humano) \

El PM es el mecanismo Su fin es generar
de integraciony proyectos de alto

cooperacion de impacto econémico y
EN (Y EINN social (Diferenciador)
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